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Krakow, dnia 27.04.2012r.

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA NR 2012/0196/P/AJK

w postepowaniu prowadzonym wg ,,Procedury zakupu towaréw i ustug w ORLEN OIL Sp. z 0.0.”

w trybie: Przetarg nieograniczony

Zamawiajacy:

Hw

Petna nazwa zamawiajgcego:

ORLEN OIL Sp z 0. 0. z siedzibg w Krakowie
Adres:

31 - 323 Krakoéw, ul. Opolska 100

NIP 675 —-11 -90 - 702

Internet:

http://www.orlenoil.pl ., e-mail: centrala@orlenoil.pl
Numer telefonu:

0-1266 -555-00, fax: 0 — 12 66 — 555 — 01

Informacje o przetargu:

Postepowanie prowadzone jest wedtug wewnetrznych procedur obowigzujgcych w ORLEN OIL Sp. z o.0. tj.

Procedury zakupu towaréw i ustug w ORLEN OIL Sp. z 0.0. w trybie: Przetarg nieograniczony

Przedmiot zaméwienia:

Wykonania projektu graficznego reklam prasowych.

Postepowanie ma na celu wybér dostawcy realizujgcego ww. ustuge w latach 2012-2016. Umowa z wybranym

dostawcg zostanie podpisana na czas okreslony 4 lata z mozliwoscig przedtuzenia, z 1-miesiecznym okresem

wypowiedzenia, w przypadku nie wywigzywania sie przez Oferenta ze zobowigzan okreslonych w umowie.

Opis przedmiotu zamowienia:

A Wycena zaprojektowania reklam prasowych:

abrwbdpE

Reklama prasowa przemystowa — oleje dla hutnictwa (logo ORLEN OIL).

Reklama prasowa przemystowa — oleje dla gérnictwa (logo ORLEN OIL).

Reklama prasowa przemystowa — oleje do obrobki metali (logo ORLEN OIL).

Reklama przemystowa - ogdlna (logo ORLEN OIL).

Reklama prasowa — oleje dla samochodéw ciezarowych (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz
PLATINUM ULTOR).

Reklama prasowa — oleje dla maszyn budowlanych (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz PLATINUM
ULTOR).

Reklama prasowa — oleje dla maszyn rolniczych (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz PLATINUM
ULTOR).

Reklama prasowa — oleje dla motocykli (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz PLATINUM ORLEN OIL)
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10.
11.
12.
13.

14,

Reklama prasowa — oleje do silnikéw zaburtowych (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz PLATINUM
ORLEN OIL).

Reklama prasowa — rajdowa (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz PLATINUM ORLEN OIL, PLATINUM
RALLY TEAM, wykorzystanie wizerunku Teamy Rajdowego Platinum).

Reklama prasowa — korporacyjna (spotka + przemyst + motoryzacja).

Reklama prasowa — warsztatowa (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz PLATINUM ORLEN OIL).
Reklama prasowa — $wigteczna z zyczeniami od Zarzadu Spétki (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz
PLATINUM ORLEN OIL).

Reklama — prasowa promujaca nowe produkty (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz PLATINUM
ORLEN OIL).

B: Wykonania projektu graficznego reklam prasowych:

1. Reklama przemystowa - ogodlna (logo ORLEN OIL).
2. Reklama prasowa — oleje dla samochodéw ciezarowych (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz
PLATINUM ULTOR).
3. Reklama prasowa — oleje dla maszyn rolniczych (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz PLATINUM
ULTOR).
4. Reklama prasowa — korporacyjna (spotka + przemyst + motoryzacja).
5. Reklama prasowa — warsztatowa (logo WYMIEN OLEJ NA PLATINUM oraz PLATINUM ORLEN OIL).
Format: A4
Petny kolor

Wytyczne niezbedne do prawidtowego przygotowania oferty:

projekty powinny obligatoryjnie nawigzywaé do kolorystyki firmowej,
projekty powinny wyraznie faczy¢ sie z branzg, dla ktérej produkty sg przeznaczone.

Wymagania do oferty:

proponowane projekty graficzne dla pozycji wymienionych w czgsci B (pkt. IV)

proponowane hasta reklamowe dla pozycji wymienionych w czesci B (pkt. V),

cene projektu graficznego wraz z przekazaniem praw autorskich dla pozycji wymienionych w czesci A (pkt. IV)
cene DTP/godzine oraz przewidywany czas dostosowania 1 str. reklamy do innego formatu,

cene jednorazowego przeformatowania do prasy bez zmian graficznych,

cene jednorazowego przeformatowania do prasy ze zmianami graficznymi (np. zmiana produktu, zmiana
logotypu, adresu),

koszty stworzenia nowego layoutu do innej grupy docelowej na zyczenie klienta,

koszt zakupu zdje¢ do reklam prasowych na 4 lata,

bezposrednie dostarczanie projektow do wydawnictw (kontakt bezposredni).

Przedstawiona oferta musi zawieragé:

Catkowitg cene netto obejmujaca koszt przygotowania i wykonania poszczegélnych projektéw.
Termin realizacji - od momentu dostarczenia zamdwienia.
Termin gwarancji niezmiennos$ci ceny oraz waznosci oferty.

UWAGA: W zwigzku z tym, ze w zakres oferty wchodzi przygotowanie projektéw, konieczne bedzie udostepnienie

Panstwu logotypdw oraz innych niezbednych elementéw Ksiegi Cl niezbgdnych do przygotowania projektow. Aby

otrzymac¢ powyzsze informacje nalezy podpisa¢ oswiadczenie o poufno$ci stanowigce Zatgcznik nr 11 do

niniejszej specyfikacji i przesta¢ je na adres email podany w pkt. XIV z dopiskiem ,Reklamy prasowe —

oswiadczenie o poufno$ci”. Logotypy oraz pozostate dane zostang udostepnione wylgcznie firmom, ktore

dostarczg podpisane oswiadczenie o poufnosci wraz z kopig aktualnego odpisu z KRS.

V. Sposéb przygotowania oferty:

1.

Oferta powinna sktada¢ sie z dwoch oddzielnych czesci: merytorycznej i handlowej, w oddzielnych

zapieczetowanych kopertach z wiasciwym dopiskiem na kopertach: ,CzeS¢ merytoryczna oferty — nr
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2012/0196/P/AJK”, ,Czes$¢ handlowa oferty — nr 2012/0196/P/AJK”. Koperty z czesciami merytoryczng i
handlowg powinny byé wtasciwie opisane.

Czes$é merytoryczna oferty powinna zawiera¢ nastepujgce informacie:

a. Dokumenty wymienione w rozdziale VI Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia.

Czes$¢ handlowa oferty powinna zawieraé nastepujgce informacije:

a. Dokumenty wymienione w rozdziale VII Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia.

Kazdy oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Sposob przygotowania oferty:

a. Oferta powinna by¢ napisana czytelnie w jezyku polskim.

b. Wszystkie strony oferty wraz z zatgcznikami powinny by¢ podpisane przez osobe (osoby) uprawniong do
wystepowania w imieniu oferenta.

c. Wszystkie strony oferty wraz z zatgcznikami powinny by¢ spiete w sposéb zapobiegajacy jej
dekompletaciji.

d. Wszelkie poprawki lub zmiany w tekscie oferty muszg byé parafowane i datowane wtasnorecznie przez
osobe podpisujaca oferte lub przez osobe upowazniona.

Opakowanie i oznakowanie ofert: Oferte nalezy ztozy¢ w zamknigtym opakowaniu w miejscu wskazanym w
pkt. X

Zamawiajacy nie bierze odpowiedzialnosci za skutki braku zachowania powyzszych warunkéw przez
Oferenta. Nie spetnienie wymagan j/w spowoduje odrzucenie oferty.

Oferent poniesie wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

Dokumenty sktadane sg w wersji papierowej w oryginale lub kserokopii poswiadczonej za zgodnos$é
z oryginatem. Wszelkie dokumenty wymienione w powyzszych punktach oprécz tego, ze powinny zostac
ztozone w wersji papierowej, muszg zostaé przestane rowniez w wersji elektronicznej na nosniku CD lub DVD
(opisana: nazwa firmy + dopisek: ,Przetarg 2012/0196/P/AJK — Wykonania projektu graficznego reklam
prasowych”). Kazdy z plikéw nalezy odpowiednio nazwac: ,Czes$¢ merytoryczna”, ,Czes¢ handlowa”.

VI. Informacja o dokumentach, jakie majg dostarczy¢ dostawcy w czesci merytorycznej oferty:

Oferenci w czesci merytorycznej oferty obowigzani sg ztozy¢ nastepujace dokumenty:

1.

Koncesje, zezwolenie lub licencje, (jezeli ustawy naktadaja obowigzek posiadania koncesji, zezwolenia lub
licencji na podjecie dziatalno$ci gospodarczej w zakresie objetym zamowieniem).
Dokumenty stwierdzajace, ze osoby, ktére bedg wykonywa¢ zamdwienie, posiadajg wymagane uprawnienia,
jezeli ustawy naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien.
Referencje klientow ze szczegdlnym uwzglednieniem projektdw i realizacji podobnych urzadzen. Liste
referencyjng klientéw, w ktérej nalezy podaé numery telefondw do os6b kontaktowych po stronie Panstwa
klientéw w celu potwierdzenia referenciji.
Opis przedmiotu zamowienia umozliwiajagcy ocene stopnia zgodnosci oferowanego opracowania
projektowego ze szczegdtowymi wymaganiami zawartymi w Pkt. IV SIWZ.
Dokumentacje techniczng wraz ze wszystkimi niezbednymi certyfikatami.
Szczegotowy harmonogram realizacji prac poszczegoélnych etapéw projektowych oraz gwarantowany termin
zakonczenia.
Deklaracje, ze opracowanie bedace przedmiotem postepowania ofertowego bedzie:

- skoordynowane technicznie z punktu widzenia celu, ktéremu ma stuzyc,

- zostanie opracowane kompletnie pod wzgledem obowiazujgcych przepiséw, potrzeb i procedur w Orlen

OIL Sp. z o.0.
- zawiera¢ bedzie wymagane opinie, pozwolenia, zatwierdzenia i uzgodnienia — w zakresie wynikajacym z

przepiséw i procedur w Orlen OIL Sp. z 0.0. oraz przepis6w prawa obowigzujacych w tej dziedzinie.
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8. Oswiadczenie o nastepujacej tresci: ,Oswiadczamy, ze zapoznaliSmy sie z obowigzujacg w ORLEN OIL Sp. z
0.0. Politykg Zintegrowanego Systemu Zarzadzania zgodng z normami: 1ISO 9001, ISO 14001 i PN-N-18001
oraz wymaganiami AQAP 2011 dostepnymi na stronie internetowej ORLEN OIL Sp. z 0.0. oraz o$wiadczamy,

ze zrealizujemy przedmiot zamoéwienia z zachowaniem przepiséw prawnych."

VII. Informacja o dokumentach, jakie maja dostarczy¢ dostawcy w czesci handlowej oferty:

Oferenci w czesci handlowej oferty obowigzani sg ztozy¢ nastepujgce dokumenty:
1. Wypetniony szablon oferty stanowiacy zatacznik nr 2 (nalezy wypetni¢ tylko pola zaznaczone w kolorze
z06ttym).
2. Informacje o spetnieniu szczegoinych wymagan podanych w pkt. VIII SIWZ.

3. Aktualny odpis z wiasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgloszenia do ewidenciji
dziatalnosci gospodarczej, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu skfadania
ofert (lub dokument potwierdzony w tym terminie przez organ wydajacy).

4. Petnomocnictwo, jezeli oferte podpisujg inne osoby niz uprawnione do zaciggania zobowigzan w imieniu
oferenta.

5. Podpisane o$wiadczenie stanowigce zatacznik nr 1 do Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia.

6. Oswiadczenie Oferenta, ze nie podlega wykluczeniu z nastepujacych powodow:

»  Nie wywigzuje sie wobec Orlen QOil Sp. z 0.0. z nalezytg starannoscig choc¢by z jednej umowy,

» Nie jest objety postepowaniem uktadowym badZz innymi postepowaniami zwigzanymi z
restrukturyzacjg zadtuzenia,

» Wszczecie postepowania upadtosciowe, ogtoszenie upadtosci lub bedacych w trakcie prowadzenia
likwidaciji.

VIll. Szczegdélne wymagania w stosunku do wykonawstwa

»  Oferent ponosi odpowiedzialnos¢ za wady w przedmiocie umowy z tytutu rekojmi.

> Oferent ponosi odpowiedzialno$¢ za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzania
wynikajacego z umowy na warunkach z niej zawartych oraz na zasadach wynikajacych z ogdlnie
obowigzujacych przepisow prawa. Nie przewiduje sie mozliwosci umownego (pozaumownego)
wytaczenia lub ograniczenia odpowiedzialnosci Oferenta bez wzgledu na jej tytul, jesli
odpowiedzialnos¢ taka wynika z ogdlnie obowigzujacych przepisow prawa.

»  Akceptacja terminu pfatnosci wynoszacego 60 dni liczonych od daty otrzymania faktury przez
ORLEN OIL Sp. z 0.0.

IX.  Termin, do ktérego dostawca bedzie zwigzany ztozona oferta:

Dostawca bedzie zwigzany ztozong ofertg przez okres 3 miesiecy od daty terminu skfadania ofert.

X. Informacje o terminie, miejscu skladania i otwarcia ofert oraz trybie otwarcia i oceny ofert:

1. Terminy i miejsce sktadania ofert wstepnych:

a) Oferty wstepne nalezy sktada¢ w formie pisemnej w siedzibie zamawiajgcego w Krakowie:

ORLEN OIL Sp. z 0.0.
Ul. Opolska 100
31-323 Krakéw
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XI.

XILI.

XII.

XIV.

XV.

z dopiskiem: ,,2012/0196/P/AJK — Wykonania projektu graficznego reklam prasowych”.

b)  Termin sktadania ofert: 21.05.2012r. (poniedziatek) do godziny 16:00.
Oferty ztozone po terminie bedg zwrdcone oferentowi bez rozpatrywania.

2. Ocena ofert.

Zamawiajacy oceni waznos$¢ ofert pod wzgledem formalnym oraz przyjetych w SIWZ kryteriow oceny ofert na
posiedzeniu niejawnym.

Opis sposobu obliczania ceny oferty:

Cena powinna by¢ podana:

a) cyfrowo w zt (PLN),
b) cena netto.

Opis kryteriéow wyboru oferty oraz ich znaczenie:

Lp. | Kryteria wyboru
1 | Cenai warunki ptatnosci
2 | Termin realizacji zamowien
3 | Jakos¢ przedstawionych projektow graficznych

Sposéb udzielania wyjasnien dotyczacych specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia:

1. Kazdy oferent ma prawo zwrdci¢ sie do zamawiajacego o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych warunkéw
zamowienia w terminie nie pézniejszym niz 3 dni przed terminem sktadania ofert.

2. Korespondencja w toku postgpowania przetargowego, w tym pytania oferentéw moga mie¢ forme e-mailowa.

Pracownicy zamawiajacego uprawnieni do bezposredniego kontaktowania sie z

dostawcami:

Kwestie merytoryczne:

Aleksandra Garlicka-Jodtowska

Stanowisko stuzbowe: Starszy Specjalista ds. Marketingu Operacyjnego
Numer telefonu: +48 601 568 578
E-mail: aleksandra.garlicka@orlenoil.pl

Kwestie handlowe:

Anna Jarosz-Kojzar

Stanowisko stuzbowe: Specjalista ds. Strategii Zakupéw
Numer telefonu: +48 603 625 864
E-mail: anna.jarosz-kojzar@orlenoil.pl

Osoba na stanowisku Specjalisty ds. Strategii Zakupdéw posiada umocowania do skfadania w reprezentacji
samodzielnej imieniem Orlen Oil Sp. z 0.0 o$wiadczen woli wymaganych trybem procedury zakupowej.

Srodki odwotawcze:

Oferentom nie przystuguje prawo uczestnictwa w otwarciu ofert.
W postepowaniu oferentom nie przystugujg zadne srodki odwotawcze.
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XVI. Postanowienia koncowe

O wynikach postepowania Zamawiajacy poinformuje oferentow.
Zamawiajacy, ma prawo swobodnego wyboru oferty, moze przeprowadzi¢ dodatkowe negocjacje z wybranymi

oferentami, a takze uniewazni¢ postepowanie bez podania przyczyny.
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