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Krakéw, 21 wrzesnia 2009 r.

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA nr 2009/15/ML

w postepowaniu prowadzonym wg ,,Procedury udzielania zamoéwien na zakupy towarow i ustug przez

ORLEN OIL Sp.zo0.0.”

w trybie przetargu nieograniczonego

Zamawiajacy:

1. Petna nazwa zamawiajgcego:
ORLEN OIL Sp z 0. 0. z siedzibg w Krakowie
2. Adres:
30 — 150 Krakow, ul. Armii Krajowej 19
3. NIP675-11-90-702
4. Internet:
http orlenoil.pl ., e-mail: centrala@orlenoil.pl
5. Numer telefonu:
0-1266 -555-00, fax: 0 — 12 66 — 555 — 01

Informacje o przetargu:

Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego wedtug wewnetrznych procedur
obowigzujacych w ORLEN OIL Sp. z o.0. tj. Procedury wyboru dostawcéw oraz dokonywania zakupu

towarow i ustug w ORLEN OIL Sp. z o.0.

Przedmiot zamoéwienia:

Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa obstuga firmy w zakresie wykonania i dostawy materiatow
reklamowych przez specjalistyczng agencje reklamowa.

Orientacyjny termin wspotpracy: 01.01.2010 r. — 31.12.2011 r. Podany termin moze ulec zmianie. Umowa
z wybranym dostawcg zostanie podpisana na czas nieokre$lony z 2-miesiecznym okresem

wypowiedzenia.

Opis przedmiotu zaméwienia:

Zakres prac:

a. Dostawa materiatébw marketingowych w zaleznosci od zapotrzebowania Orlen Oil zaréwno ze
standardowego katalogu Oferenta, jak i z katalogéw ekskluzywnych materiatéw reklamowych
VIP COLECTION, PIERRE CARDIN, PARKER oraz WATERMAN oraz materiatow
reklamowych na specjalne zamodwienie.

b. Materiaty reklamowe beda znakowane zgodnie z wytycznymi Orlen Oil.

c. Ceny irabaty powinny byc¢ state przez caly okres wspétpracy tj. do dnia 31.12.2011.
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d. Ceny i rabaty powinny by¢ state niezaleznie od tacznych ilosci zamawianych gadzetéw oraz

wielko$ci poszczegdlnych zamowien.

W zatgczniku nr 2 znajdujg sie lista najczesciej zamawianych materiatéw reklamowych wraz z
szacunkowymi iloSciami kupowanymi rocznie. Podane iloSci majg charakter wylacznie orientacyjny i
moga roznic¢ sie od ilosci rzeczywistych. Orlen Oil nie gwarantuje zakupu podanych ilo$ci materiatow
marketingowych.

V. Sposéb przygotowania oferty:

1. Oferta powinna sklada¢ sie¢ z dwoch czesci: merytorycznej i handlowej, w oddzielnych
zapieczetowanych kopertach z wlasciwym dopiskiem na kopertach: ,Cze$¢ merytoryczna oferty”,
,Czesé handlowa oferty”. Koperty z czesciami merytoryczng i handlowg powinny byé witasciwie
opisane.

2. Czesc¢ merytoryczna oferty powinna zawiera¢ dokumenty i informacje wymienione w rozdziale VI
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia:

3. Czes¢ handlowa oferty powinna zawiera¢ dokumenty i informacje wymienione w rozdziale VII
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia

4. Kazdy oferent moze ztozy¢ tylko jedna oferte.

5. Sposob przygotowania oferty:
a. Oferta powinna by¢ napisana czytelnie w jezyku polskim.

b. Wszystkie strony oferty wraz z zatgcznikami powinny by¢ podpisane przez osobe (osoby)
uprawniong do wystepowania w imieniu oferenta.

c. Wszystkie strony oferty wraz z zatgcznikami powinny by¢ spiete w sposéb zapobiegajacy jej
dekompletaciji.

d. Wszelkie poprawki lub zmiany w tekscie oferty musza by¢ parafowane i datowane
wiasnorecznie przez osobe podpisujacg oferte lub przez osobe upowazniona.

6. Opakowanie i oznakowanie ofert: Oferte nalezy ztozy¢ w zamknietym opakowaniu w miejscu
wskazanym w pkt. X.

7. Zamawiajgcy nie bierze odpowiedzialnosci za skutki braku zachowania powyzszych warunkéw
przez Oferenta. Nie spetnienie wymagan j/w spowoduje odrzucenie oferty.

8. Oferent poniesie wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

VI. Informacja o dokumentach, jakie maja dostarczy¢ dostawcy w czesci merytorycznej oferty:

Oferenci w czesci merytorycznej oferty obowigzani sg ztozy¢ nastepujgce dokumenty:

1. Aktualny odpis z wiasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub zgtoszenia do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem
terminu skfadania ofert (lub dokument potwierdzony w tym terminie przez organ wydajacy),

2. Petnomocnictwo, jezeli oferte podpisujg inne osoby niz uprawnione do zaciggania zobowigzan w
imieniu oferenta;
3. Oswiadczenie oferenta, ze nie podlega wykluczeniu z nastepujacych powodow:
» nie wywigzanie sie wobec ORLEN OIL z nalezytg starannoscig chocby z jednej umowy,

» nie jest objety postepowaniem uktadowym badz innymi postepowaniami zwigzanymi z
restrukturyzacja zadtuzenia,
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VII.

VIII.

» wszczecie postepowania upadtosciowego, ogtoszenie upadiosci lub bedacych w trakcie
prowadzenia likwidacji.

4. Podpisane oswiadczenie oferenta stanowigce zatgcznik nr 1 do Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zaméwienia.

5. Liste referencyjng klientéw wraz z podaniem numeréw telefonéw do oséb kontaktowych po stronie
Panstwa klientdw, w celu potwierdzenia referenciji.

6. Przyktadowe materiaty reklamowe, zgodnie z tabelg w Zatgczniku nr 2. Prosimy o przystanie po
jednej sztuce kazdego wymienionego materiatu reklamowego.

Dokumenty skiadane sg w oryginale lub kserokopii poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez

dostawce.

Informacja o dokumentach, jakie maja dostarczy¢ dostawcy w czesci handlowej oferty:

Oferenci w czesci handlowej oferty obowigzani sg ztozy¢ nastepujace dokumenty:

9.

Podstawowe katalogi z materiatami reklamowymi wraz z rabatami cenowymi (w %), przy czym
rabaty bedag stale niezaleznie od tgcznych ilosci zamawianych gadzetéw oraz wielkosci
poszczegolnych zamowien.

Katalogi ekskluzywnych materiatéw reklamowych VIP COLECTION, PIERRE CARDIN,
PARKER oraz WATERMAN wraz z rabatami cenowymi (w %) przy czym rabaty bedg state
niezaleznie od tacznych ilosci zamawianych gadzetéw oraz wielkosci poszczegdlnych
zamoéwien.

Zatacznik nr 2 uzupetniony o ceny wybranych materiatéw reklamowych.

Propozycje rabatéw od obrotow.
Przedstawienie kosztow dodatkowego znakowania materiatow reklamowych.

Potwierdzenie gwarancji niezmiennosci cen - podane ceny i rabaty powinny obowigzywac przez
caly planowany okres wspotpracy tj. do dnia 31.12.2011.

Terminy realizacji dostaw od momentu otrzymania zamowienia na poszczegodlne artykuty /
grupy artykutow.
Potwierdzenie terminu ptatno$ci wynoszacego 60 dni liczonych od daty otrzymania faktury

przez ORLEN OIL Sp. z 0.0..

Okres gwarancji na dostarczone materiaty reklamowe.

10. Informacje o spetnieniu szczegdlnych wymagan podanych w pkt. VIII SIVZ.

Szczegdlne wymagania w stosunku do wykonawstwa

Poswiadczenie gotowosci zrealizowania przedmiotu przetargu na podstawie pisemnego
zamowienia Zmawiajgcego lub umowy.

Znakowanie wliczone w cene jednostkowa materiatu reklamowego.

Transport w jedno miejsce na trenie Polski wliczony w cene wykonania materiatow
reklamowych.

Zaméwienie ilosci szt. materiatéw reklamowych w zalezno$ci od potrzeb zamawiajgcego.
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IX. Termin, do ktérego dostawca bedzie zwigzany ztozonga oferta:

Dostawca bedzie zwigzany ztozong ofertg przez okres 3 miesiecy liczac od dnia terminu sktadania ofert.

X. Informacje o terminie, miejscu sktadania i otwarcia ofert oraz trybie otwarcia i oceny ofert:

1. Terminy i miejsce sktadania ofert:

a) Oferty nalezy sktada¢ lub przesta¢ na adres Centrali Spotki — 30-150 Krakow, ul. Armii Krajowej
19 do dnia 15 pazdziernika 2009 z dopiskiem ,,Przetarg Materialy Reklamowe 2010-2011”

Oferty ztozone po terminie bedg zwrécone oferentowi bez rozpatrywania.

2. Ocena ofert.

Zamawiajacy oceni wazno$c¢ ofert pod wzgledem formalnym oraz przyjetych w SIWZ kryteriéw oceny
ofert na posiedzeniu niejawnym

Xl.  Opis sposobu obliczania ceny oferty:

Cena powinna by¢ podana:

a) cyfrowo w zt (PLN),
b) ceny netto,

c) wysokos¢ rabatow w %

XIl.  Opis kryteriéow wyboru oferty oraz ich znaczenie:

a) Stopien zgodnosci oferowanego zakresu prac ze szczegotowymi wymaganiami zawartymi w Pkt. 1V
SIWz

b) Cena, warunki i termin ptatnosci preferowany przez Orlen Oil (60 dni)
c) Jakos¢ wybranych elementéw
d) Terminy realizacji zamoéwien

e) Przedstawione referencje ze szczegdlnym uwzglednieniem doswiadczenia w realizacji podobnych
projektéw

f)  Warunki i czas trwania gwarancji

g) Mozliwosc realizacji specjalnych, niestandardowych zaméwien

Xlll.  Sposoéb udzielania wyjasnien dotyczacych specyfikacji istotnych warunkéw zamoéwienia:

1. Kazdy oferent ma prawo zwrdcic sie do zamawiajgcego o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych
warunkéw zaméwienia w terminie nie pdzniejszym niz 6 dni przed terminem skfadania ofert.

2. Pytania oferentéw musza by¢ sformutowane na pismie.

XIV. Pracownicy zamawiajacego uprawnieni do bezposredniego kontaktowania sie z dostawcami:

ALEKSANDRA GARLICKA-JODLOWSKA (kwestie merytoryczne)

Stanowisko stuzbowe: Specjalista ds. marketingu
Numer telefonu: +48/012 66 55 520; kom. +48 601568578;
E-mail: a.garlicka@orlenoil.pl
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MARTA LOJEK (kwestie handlowe)

Stanowisko stuzbowe: Gtéwny Specjalista ds. Strategii Zakupdw
Numer telefonu: +48/012 66 55 528; kom. +48 603 810 286;
E-mail: m.lojek@orlenoil.pl

XV. Srodki odwotawcze:

Oferentom nie przystuguje prawo uczestnictwa w otwarciu ofert.

W postepowaniu oferentom nie przystugujg zadne srodki odwotawcze.

XVI. Postanowienia koncowe

O wynikach postepowania Zamawiajgcy poinformuje oferentéw.

Zamawiajgcemu przystuguje prawo uniewaznienia przetargu bez podania przyczyn.
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